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STRESZCZENIE DECYZJI KOMISJI
z dnia 17 grudnia 2020 r.

uznajacej koncentracje za zgodng z rynkiem wewngtrznym oraz z funkcjonowaniem Porozumienia
EOG

(Sprawa M.9660 — Google/Fitbit)
(notyfikowana jako dokument nr C(2020) 9105)

(Jedynie tekst w jezyku angielskim jest autentyczny)

(Tekst majacy znaczenie dla EOG)

(2021/C 194/05)

W dniu 17 grudnia 2020 r. Komisja przyjela decyzje w sprawie potgczenia przedsigbiorstw na podstawie rozporzgdzenia Rady (WE)
nr 139/2004 z dnia 20 stycznia 2004 . w sprawie kontroli koncentracji przedsigbiorstw (1), w szczegdlnosci art. 8 ust. 2 tego rozpo-
rzgdzenia. Pelny tekst decyzji w autentycznej wersji jezykowej sprawy w wersji nieopatrzonej klauzulg poufnosci, w stosownym przypadku
w wersji wstepnej, znajduje sig na stronie internetowej Dyrekgji Generalnej ds. Konkurencji pod nastepujgcym adresem:

https:/[ec.europa.eu/competition/index_en.html
1. WPROWADZENIE

(1) W dniu 1 listopada 2019 r. przedsigbiorstwo Google oglosilo, Ze przejmie kontrole nad przedsigbiorstwem Bigbit.
Transakcje zgloszono Komisji w dniu 15 czerwca 2020 .

(2)  Decyzja z dnia 4 sierpnia 2020 r. Komisja stwierdzila, Ze proponowana transakcja wzbudza powazne watpliwosci
co do zgodnosci z rynkiem wewnetrznym, i wszczela postegpowanie zgodnie z art. 6 ust. 1 lit. ¢) rozporzadzenia
w sprawie kontroli faczenia przedsigbiorstw (,decyzja o wszczeciu postepowania”).

(3) W dniu 1 grudnia 2020 r. decyzje¢ skonsultowano z panstwami czlonkowskimi na posiedzeniu Komitetu Dorad-
czego ds. Koncentracji, ktory wydal opini¢ pozytywna. W sprawozdaniu przedlozonym w dniu 4 grudnia 2020 r.
urzednik przeprowadzajgcy spotkanie wyjasniajace wydal pozytywna opini¢ na temat postepowania.

2. RYNKI WEASCIWE

(4) W decyzji okreslono nastepujace rynki wlasciwe:

(a) urzadzenia do noszenia na nadgarstku — rynek ten mozna potencjalnie podzieli¢ dodatkowo na nastepujace seg-
menty: (i) urzadzenia do monitorowania aktywnosci fizycznej i inteligentne zegarki; (i) urzadzenia do monitoro-
wania aktywnosci fizycznej i inteligentne zegarki z faczno$cia GPS i bez takiej facznosci; (iii) inteligentne zegarki
z facznoscig komoérkows i bez takiej facznosci; oraz (iv) inteligentne zegarki w wersji podstawowej i pelnej. Zakres
geograficzny obejmuje co najmniej caly obszar EOG, jezeli nie caly Swiat;

(b) systemy operacyjne: (i) dostarczanie licencjonowanych systeméw operacyjnych dla inteligentnych urzadzen
mobilnych; oraz (ii) dostarczanie licencjonowanych systeméw operacyjnych dla urzadzen do noszenia na nad-
garstku — rynek ten mozna potencjalnie podzieli¢ na segmenty odpowiadajace potencjalnym segmentom rynku
urzadzen do noszenia na nadgarstku wymienionym w poprzedniej literze. Zakres geograficzny rynku licencjo-
nowanych systeméw operacyjnych dla inteligentnych urzadzen mobilnych obejmuje caly swiat z wylaczeniem
Chin, natomiast zakres geograficzny rynku licencjonowanych systeméw operacyjnych dla urzadzen do nosze-
nia na nadgarstku obejmuje co najmniej caly obszar EOG, jezeli nie caly $wiat, z wylaczeniem Chin;

(c) sklepy z aplikacjami: (i) prowadzenie sklepéw z aplikacjami dla danej platformy systemu operacyjnego inteligent-
nych urzadzen mobilnych (w szczegdlnosci sklepow z aplikacjami dla systemu Android); oraz (i) prowadzenie
sklepéw z aplikacjami dla danej platformy systemu operacyjnego urzadzen do noszenia na nadgarstku (w szczegél-
noéci sklep6w z aplikacjami dla urzadzen Wear OS i Fitbit). Zakres geograficzny rynkéw sklepow z aplikacjami dla
danej platformy systemu operacyjnego inteligentnych urzadzen mobilnych (np. sklepéw z aplikacjami dla systemu
Android) oraz urzgdzen do noszenia na nadgarstku (np. sklepéw z aplikacjami Wear OS i Fitbit) obejmuje caly
$wiat z wylgczeniem Chin;

() Dz.U.L247z29.1.2004,s. 1.
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ogolne ustugi wyszukiwania. Rynek $wiadczenia ogélnych ustug wyszukiwania ma zasigg krajowy;
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reklamy internetowe: (i) $wiadczenie ustug dotyczacych reklamy internetowej w wynikach wyszukiwania —
rynek ten mozna potencjalnie podzieli¢ na nastgpujace segmenty: $wiadczenie ustug dotyczacych reklamy inter-
netowej w wynikach wyszukiwania na komputerach stacjonarnych lub $wiadczenie takich ustug w aplikacjach
mobilnych; oraz (ii) $wiadczenie ustug w zakresie reklamy internetowej z rodzaju reklamy graficznej — rynek
ten mozna potencjalnie podzieli¢ na nastepujace segmenty: $wiadczenie ustug w zakresie reklamy internetowe;j
z rodzaju reklamy graficznej na komputerach stacjonarnych lub $wiadczenie takich ustug w aplikacjach mobil-
nych, $wiadczenie ustug w zakresie reklamy internetowej z rodzaju reklamy graficznej na portalach spotecznos-
ciowych i poza nimi, $wiadczenie ustug w zakresie reklamy internetowej z rodzaju reklamy graficznej polegaja-
cej na wySwietlaniu klipéw wideo lub innego rodzaju. Wskazane rynki maja zasieg krajowy, ktéry odpowiada
granicom jezykowym w ramach EOG;

(f) ustugi technologii reklamowych: (i) $wiadczenie ustug platformy strony podazowej (ang. Supply Side Platform,
SSP); (i) $wiadczenie ustug platformy strony popytowej (ang. Demand Side Platform, DSP); (iii) $wiadczenie
ustug sieciowych dotyczacych reklamy w wynikach wyszukiwania oraz ustug sieciowych dotyczacych reklam
graficznych; (iv) $wiadczenie uslug adserwera; oraz (v) Swiadczenie ustug analitycznych. Zasieg geograficzny
wskazanych rynkéw obejmuje co najmniej EOG;

(g) aplikacje zwigzane ze zdrowym stylem Zycia i sprawnoscia fizyczna — rynek ten mozna potencjalnie dodatkowo
podzieli¢ na segmenty wedtug funkcjonalnosci i platformy (komputer, inteligentne urzadzenie mobilne lub
urzadzenie do noszenia na nadgarstku). Wskazane rynki maja zasieg co najmniej krajowy;

(h) ustugi w zakresie platnosci mobilnych - rynek ten mozna potencjalnie podzieli¢ dodatkowo na nastepujace seg-
menty: (i) platnoci mobilne zblizeniowe/offline; oraz (ii) platnosci mobilne zdalne/online (obejmujace ustugi
posrednictwa w platno$ciach lub nieobejmujace takich ustug), a takze podzieli¢ na segmenty w zaleznosci od
wykorzystywanej platformy (inteligentne urzadzenie mobilne lub urzadzenie do noszenia na nadgarstku).
Wiskazane rynki majg zasigg co najmniej krajowy;

(i) inne aplikacje i ustugi cyfrowe: (i) aplikacje nawigacyjne podajace informacje o kolejnych etapach trasy w czasie
rzeczywistym; (i) ustugi wirtualnych asystentow; (iii) ustugi dystrybucji cyfrowych nagran muzycznych; oraz
(iv) cyfrowe ustugi thumaczeniowe, przy czym rynki te moga mie¢ rézne segmenty. Zakres geograficzny rynku
(i) aplikacji nawigacyjnych obejmuje co najmniej EOG, jezeli nie caly $wiat, natomiast rynku (i) ustlug wirtual-
nych asystentéw; (iii) ustug dystrybucji cyfrowych nagrait muzycznych; oraz (iv) cyfrowych ustug ttumaczenio-
wych jest co najmniej krajowy;

() cyfrowa opieka zdrowotna: (i) Swiadczenie ustlug w chmurze i ustug zwigzanych z analizg danych; (i) ustugi
monitorowania stanu zdrowia pacjentéw; (iii) dostarczanie danych na potrzeby badafi medycznych i dowod6w
skutecznosci pochodzacych z badan prowadzonych w warunkach rzeczywistej praktyki klinicznej (ang. real
world evidence); oraz (iv) programy na rzecz poprawy kondycji psychicznej i fizycznej pracownikéw (ang. corpo-
rate wellness programmes). Zakres geograficzny rynku (i) $wiadczenia ustug w chmurze i ustug zwigzanych z ana-
lizg danych obejmuje co najmniej EOG; (i) ustug monitorowania stanu zdrowia pacjentéw obejmuje co naj-
mniej EOG, jezeli nie caly $wiat; (ili) dostarczania danych na potrzeby badan medycznych i dowodéw
skutecznosci pochodzacych z badan prowadzonych w warunkach rzeczywistej praktyki klinicznej obejmuje co
najmniej EOG; (iv) programéw na rzecz poprawy kondycji psychicznej i fizycznej pracownikéw obejmuje co
najmniej EOG.

3. OCENA WPLYWU NA KONKURENCJE

Komisja ocenifa horyzontalne skutki transakgeji dla baz danych (i mozliwosci gromadzenia danych), tj. Fitbita jako
zrodla danych uzytkownikéw do mozliwego wykorzystania w (i) ustugach zwigzanych z reklama internetows; (ii)
o0gdlnych ustugach wyszukiwania; oraz (iii) ustugach cyfrowej opieki zdrowotnej. Poza tym nie ma zadnych rynkéw,
na ktére koncentracja wywiera wplyw horyzontalny.

Ponadto transakcja tworzy stosunki wertykalne migdzy dzialalno$cig przedsigbiorstw Google i Fitbit. Komisja oce-
nifa skutki wertykalne transakcji dla mozliwego zamkniecia dostepu do danych uzytkownikéw Fitbita ze szkoda
dla podmiotéw dzialajacych w sektorze cyfrowej opieki zdrowotnej, zamknigcia dostepu do Wear OS ze szkodg dla
dostawcéw urzadzen do noszenia na nadgarstku, zamknigcia dostepu do aplikacji/ustug Google’a ze szkoda dla
dostawcow urzadzen do noszenia na nadgarstku, zamknigcia dostgpu do Google Play ze szkodg dla dostawcow
urzadzen do noszenia na nadgarstku oraz zamkniecia dostepu do sklepu Fitbit App Gallery ze szkodg dla dostaw-
c6w urzadzen do noszenia na nadgarstku.

Transakcja tworzy rowniez stosunki konglomeracyjne migdzy dziatalnoscia przedsigbiorstw Google i Fitbit. Komisja
ocenifa skutki konglomeracyjne transakcji pod wzgledem wykorzystania pozycji Google’a w odniesieniu do systemu
operacyjnego Android na rynku urzadzen do noszenia na nadgarstku.

Ponadto Komisja ocenita mozliwe problemy wynikajace z dostgpu Google’a do szczegélnie chronionych informacji
handlowych.
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3.1.  Skutki horyzontalne

(9)  Chociaz w tradycyjnym sensie transakcja nie wywiera wplywu horyzontalnego na zaden z rynkéw w odniesieniu do
baz danych i mozliwo$ci gromadzenia danych, Komisja uwaza, ze transakcja doprowadzi do polgczenia baz danych
(i mozliwosci gromadzenia danych) stron pod kontrola Google’a.

(10) Komisja zbadala, czy polaczenie danych (i mozliwosci gromadzenia danych) Fitbita i Google’a wywolatoby antykon-
kurencyjne, horyzontalne, nieskoordynowane skutki poprzez wzmocnienie pozycji rynkowej Google’a w odniesie-
niu do $wiadczenia (i) ustug dotyczacych reklamy internetowej w wynikach wyszukiwania i reklamy graficznej oraz
ustug technologii reklamowych; (i) ogélnych ustug wyszukiwania; lub (iii) ustug cyfrowej opieki zdrowotnej.

(11) Na podstawie podejcia przyjetego w sprawie Apple/Shazam (%) Komisja zauwaza, ze istnieja pewne ograniczenia
prawne dotyczace faczenia zbioréw danych — takie jak obowiazujace przepisy UE w zakresie ochrony danych,
a w szczegdlnosci ogdlne rozporzadzenie o ochronie danych (,RODO”) oraz przepisy unijne dotyczace prywatnosci
i ochrony poufnosci komunikacji, w szczeg6lnosci dyrektywa o e-prywatnosci.

(12) Komisja uwaza, ze chociaz przed transakcjg Fitbit nie konkuruje na tych samych rynkach co Google, transakcja
zapewnitaby Google’owi kontrole nad istotnym skladnikiem aktywé6w, tj. nad danymi Fitbita, co jeszcze bardziej
wzmocnitoby dominacj¢ Google’a na rynkach $wiadczenia ustug dotyczacych reklamy internetowej w wynikach
wyszukiwania (°). Komisja podtrzymuje swoje watpliwosci, ktére przedstawiono w decyzji przyjetej na podstawie
art. 6 ust. 1 lit. ¢), co do zgodnosci transakgji z rynkiem wewnetrznym w zwigzku ze wzmocnieniem pozycji domi-
nujacej Google’a na rynku reklamy internetowej w wynikach wyszukiwania (i jego mozliwych segmentach), reklamy
internetowej z rodzaju reklamy graficznej (i jego mozliwych segmentach), a takze ustug ,technologii reklamowych”.

(13) Zdaniem Komisji takie zastrzezenia istnieja ze wzgledu na: (i) przydatno$¢ danych (i mozliwosci gromadzenia
danych) uzyskanych przez Google’a w wyniku transakcji w kontekscie serwowania i wySwietlania reklam; (i) pozy-
cje Google'a na rynkach wlasciwych zwigzanych ze $wiadczeniem ustug dotyczacych reklamy internetowej w wyni-
kach wyszukiwania i ich podrynkach/segmentach; (iii) wzmocnienie pozycji rynkowej Google’a i ograniczenie eks-
pansji konkurentéw na wspomnianych rynkach w wyniku polaczenia danych; oraz (iv) brak czynnikéw
wyréwnawczych takich jak wejscie na rynek lub sita nabywcza.

(14)  Jezeli chodzi o rynek ustug w zakresie reklamy internetowej z rodzaju reklamy graficznej i jego mozliwe podseg-
menty, a takze ,ustugi technologii reklamowych”, Komisja uwaza, ze pomimo posiadania pewnego stopnia wladzy
rynkowej pozycja Google’a na tych rynkach jest znacznie stabsza niz na rynkach reklamy internetowej w wynikach
wyszukiwania, biorgc pod uwage udzial Google’a w rynku oraz fakt, ze nie mozna wykluczy¢, iz rynek reklamy
internetowej z rodzaju reklamy graficznej charakteryzuje si¢ istnieniem barier wejscia i ekspansji oraz brakiem
wyréwnawczej sity nabywczej.

(15) Komisja uwaza, ze transakcja prawdopodobnie nie doprowadzi do Zadnego znaczacego zaktdcenia efektywnej kon-
kurencji w nastepstwie ewentualnych skutkéw horyzontalnych wynikajacych z polaczenia baz danych uzytkowni-
kéw Google’a i Fitbita oraz mozliwosci gromadzenia danych tych przedsigbiorstw do wykorzystania w obszarze
ogdlnych ustug wyszukiwania. Stwierdzono, ze Google posiada pozycje dominujacg na kazdym krajowym rynku
Swiadczenia ogdlnych ustug wyszukiwania od 2008 r., z wyjatkiem Czech, w ktérym to panstwie Google posiada
pozycje dominujacg od 2011 r. Wyniki badania rynku sugerujg jednak, ze dane Fitbita — mimo iz zapewniaja poten-
cjalnie warto$ciowy wklad w rynki ogélnych ustug wyszukiwania — s3 mniej przydatne w kontekscie wyszukiwania
ogoblnego niz w kontekscie ukierunkowanej reklamy internetowej w wynikach wyszukiwania.

(16)  Jezeli chodzi o Fitbit jako Zrédlo danych mozliwych do wykorzystania w ramach ustug cyfrowej opieki zdrowotnej,
Komisja uwaza, ze transakcja prawdopodobnie nie doprowadzi do zadnego znaczacego zakldcenia efektywnej kon-
kurencji w nastepstwie skutkéw horyzontalnych wynikajacych z polaczenia baz danych uzytkownikéw Google’a
i Fitbita oraz mozliwosci gromadzenia danych tych przedsigbiorstw. Wynika to z faktu, ze strony nie sg ani rzeczy-
wistymi, ani potencjalnymi konkurentami, jezeli chodzi o gromadzenie lub wprowadzanie do obrotu danych doty-
czacych zdrowia i kondycji fizycznej uzytkownikéw. Jezeli chodzi o rzeczywista konkurencje, zadna ze stron nie

() Decyzja Komisji z dnia 6 wrzesnia 2018 r. w sprawie M.8788 — Apple/Shazam, motywy 225-235.

() Zgodnie z pkt 36 wytycznych w sprawie oceny horyzontalnego polaczenia przedsigbiorstw polaczenie moze znacznie utrudni¢ sku-
teczng konkurencje, jezeli powstale w wyniku polaczenia przedsigbiorstwo zyskuje taki stopier kontroli nad skladnikiem aktywow, ze
ekspansja lub wejscie przedsigbiorstw konkurencyjnych moga by¢ utrudnione. W przedmiotowej sprawie takimi aktywami sa dane Fit-
bita.
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wprowadza obecnie do obrotu swoich danych uzytkownikéw, lecz przeplyw danych jest skutkiem decyzji uzytkow-
nikéw o ich aktywnym udostepnianiu osobom trzecim (aplikacjom i stronom internetowym), ktore oferuja im
ustugi o wartosci dodanej. Jezeli chodzi o potencjalng konkurencje, Komisja ocenilta wplyw transakeji, badajac prze-
stanki jej przeprowadzenia i rozwazajac obecna sytuacje na rynku ustug cyfrowej opieki zdrowotnej. W tym zakre-
sie Komisja ustalila, ze cyfrowa opieka zdrowotna w oczywisty sposob nie stanowi gldwnej przestanki przeprowa-
dzenia transakcji oraz ze w sektorze cyfrowej opieki zdrowotnej dziala wiele podmiotéw (w szczegdlnosci
w odniesieniu do ustug w chmurze i ustug zwigzanych z analiza danych, ustug monitorowania stanu zdrowia
pacjentéw, dostarczania danych na potrzeby badan medycznych i dowodéw skutecznosci pochodzacych z badan
prowadzonych w warunkach rzeczywistej praktyki klinicznej oraz programéw na rzecz poprawy kondycji psychicz-
nej i fizycznej pracownikéw, w ktére to ustugi lub programy zaangazowana jest jedna ze stron).

3.2.  Skutki wertykalne

3.2.1. Zamkniecie dostepu do danych Fitbita ze szkodg dla podmiotow dziatajgcych w sektorze cyfrowej opieki zdrowotnej (zamknigcie
dostepu do czynnikéw produkcji)

(17) Zdaniem Komisji na podstawie wynikéw badania rynku nie mozna wykluczy¢, ze po przeprowadzeniu transakeji
przedsiebiorstwo Google bedzie mialo techniczng zdolnos¢ do zaangazowania si¢ w zamkniecie dostepu do czynni-
kéw produkeji poprzez ograniczenie dostgpu do internetowego interfejsu programowania aplikacji. Dane dotyczace
zdrowia uzytkownikéw sg co do zasady dostepne z wielu Zrodel danych, natomiast dane uzytkownikéw Fitbita sg
dostepne wylgcznie za posrednictwem internetowego interfejsu programowania aplikacji, przy czym szereg pod-
miotéw dzialajacych w sektorze cyfrowej opieki zdrowotnej uzyskuje dostep do takich danych za posrednictwem
internetowego interfejsu programowania aplikacji w celu $wiadczenia ustug na rzecz uzytkownikéw Fitbita i uzyski-
wania danych w zamian za te ushugi.

(18)  Ponadto na podstawie wynikéw badania rynku Komisja stwierdza, ze nie mozna wykluczy¢, iz po przeprowadzeniu
transakcji przedsigbiorstwo Google bedzie miato bodziec do ograniczenia dostgpu do internetowego interfejsu pro-
gramowania aplikacji Fitbita.

(19)  Ograniczenie dostgpu do internetowego interfejsu programowania aplikacji Fitbita po przeprowadzeniu transakcji
moze mie¢ wplyw na powodzenie podmiotoéw rozpoczynajacych dziatalno$¢ gospodarczg. Ponadto Komisja zau-
waza, ze w przypadku ograniczenia lub uniemozliwienia dostepu do internetowego interfejsu programowania apli-
kacji przynajmniej czg$¢ uzytkownikéw Fitbita straci dostep do co najmniej jednej aplikacji, ktéra moze by¢ dla nich
bardzo atrakcyjna.

(20) W zwigzku z tym Komisja podtrzymuje swoje zastrzezenia, ktére przedstawiono w decyzji przyjetej na podstawie
art. 6 ust. 1 lit. ¢), co do zgodnosci transakeji z rynkiem wewnetrznym w wyniku zamkniecia dostepu do czynnikéw
produkcji dla dostawcéw ustug cyfrowej opieki zdrowotnej spowodowanego ograniczeniem przez podmiot
powstaly w wyniku polaczenia dostepu tych dostawcéw do internetowego interfejsu programowania aplikacji,
a tym samym ich dostepu do danych uzytkownikéw Fitbita.

3.2.2. Zamkniecie dostgpu do Wear OS ze szkodg dla dostawcéw urzgdzeti do noszenia na nadgarstku (zamknigcie dostepu do czynni-
kéw produkgji)

(21) Komisja stwierdzila, Ze po przeprowadzeniu transakcji przedsigbiorstwo Google nie bedzie miato zdolnosci do
wstrzymania ani utrudnienia dostepu do Wear OS dla konkurentéw Fitbita dzialajacych na rynku nizszego szczebla.
Komisja uwaza, ze najwicksi dostawcy inteligentnych zegarkéw sa w pelni zintegrowani pionowo, tj. ich inteli-
gentne zegarki dzialajg wylgcznie na ich wlasnych (zastrzezonych) systemach operacyjnych. Ponadto udziat urzg-
dzef Wear OS w rynku nizszego szczebla w odniesieniu do dostaw inteligentnych zegarkéw stale spadal w ciagu
ostatnich trzech lat i osiagnal poziom ponizej lub blisko 5 %. Urzadzenia Wear OS stanowig zatem jedynie niewielka
cze$¢ sprzedawanych obecnie konsumentom urzadzert do noszenia na nadgarstku i mozna wykluczy¢, ze Wear OS
jest zasadniczym elementem lub znaczacym Zrédlem zréznicowania produktéw.

(22) Komisja uwaza, ze przedsi¢biorstwo Google nie mialoby bodZca do zaangazowania si¢ w strategi¢ zamknigcia
dostepu do czynnikéw produkcji w odniesieniu do Wear OS, a transakcja nie zmieni znaczaco motywacji tego
przedsiebiorstwa, ktére nadal bedzie dazy¢ do jak najszerszej dystrybucji Wear OS. Wynika to z faktu, ze Fitbit
posiada jedynie niewielki udzial w rynku w rozwijajacym si¢ segmencie inteligentnych zegarkéw. Ponadto Google
czerpie korzysci z korzystania przez licencjobiorcow z Wear OS poprzez utrzymywanie uzytkownikéw w ekosyste-
mie Androida.

(23)  Niezaleznie od tego, czy Google ma zdolno$¢ albo bodziec do zamknigcia konkurentom dzialajacym na rynku niz-
szego szczebla dostepu do Wear OS, jest malo prawdopodobne, by taka strategia wywarla jakikolwiek istotny
wplyw na konkurencje (w 2019 r. jedynie okolo [5-10] % wszystkich inteligentnych zegarkéw na $wiecie miato
zainstalowany system Wear OS).
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3.2.3. Zamkniecie dostepu do réznych aplikacji Google'a ze szkodg dla dostawcow urzgdzeri do noszenia na nadgarstku (zamknigcie
dostepu do czynnikéw produkcji)

(24) Komisja uwaza, ze przedsiecbiorstwo Google nie mialoby zdolnosci do zaangazowania si¢ w strategie zamkniecia
dostepu do czynnikéw produkeji. Komisja zauwaza, ze w przesztosci aplikacje Google’a zdecydowanie nie stano-
wily istotnego czynnika produkcji w kontekscie urzadzefi do noszenia na nadgarstku. Zadna z aplikacji Google’a
(Google Search, Google Assistant, Google Fit, Google Play, Google Play Music i nastgpca tej aplikacji — YouTube
Music, Google Maps, Google Translate) nie jest obecnie dostepna na urzadzeniach innych niz urzadzenia z systemem
Wear OS lub dopiero od bardzo niedawna sa one dostepne na Apple Watch.

(25) Komisja uwaza, ze po przeprowadzeniu transakcji przedsigbiorstwo Google nie miatoby bodZca do zaangazowania
si¢ w strategie zamknigcia dostepu do czynnikéw produkcji w odniesieniu do aplikacji Google’a. Wynika to z tego,
ze: (i) Fitbit ma jedynie niewielki udzial w rynku w rozwijajacym si¢ segmencie inteligentnych zegarkéw; (i) przed-
sigbiorstwo Google czerpie korzysci z korzystania z jego aplikacji przez licencjobiorcow; (iii) zakres, w jakim przed-
sigbiorstwo Google opracowaloby aplikacje Google’a dla platform zewnetrznych w przypadku braku transakeji,
pozostaje niejasny; oraz (iv) na podstawie strategii przyjetej przez Google’a w sferze inteligentnych urzadzen mobil-
nych Komisja oczekuje, Ze przedsigbiorstwo to bedzie raczej promowaé swoje aplikacje Google’a, niz zamykaé do
nich dostep, gdy konkurencyjne platformy urzadzen do noszenia na ciele osiagna wystarczajacy rozmiar.

(26)  Niezaleznie od tego, czy Google ma zdolnos$¢ albo bodziec do zamknigcia konkurentom dziatajgcym na rynku niz-
szego szczebla dostgpu do aplikacji Google’a, jest malo prawdopodobne, by taka strategia wywarla jakikolwiek
istotny wplyw na konkurencje. Najpopularniejsze obecnie inteligentne zegarki nie s3 wyposazone w system Wear
0S, a co za tym idzie — nie majg obecnie dostgpu do aplikacji Google’a. Nawet jezeli aplikacje Google’a nabiora sto-
sunkowo wigkszego znaczenia w ciggu najblizszych dwdch do trzech lat, jest mato prawdopodobne, aby ich znacze-
nie wzrosto do tego stopnia, ze hipotetyczna strategia zamknigcia dostgpu wykluczylaby konkurentéw z sektora
urzadzen do noszenia na ciele.

3.2.4. Zamknigcie dostgpu do Google Play ze szkodg dla dostawcoéw urzgdzeri do noszenia na nadgarstku (zamknigcie dostepu do czyn-
nikéw produkgji)

(27)  Komisja uwaza, ze podmiot powstaly w wyniku polaczenia miatby czg¢sciowa zdolnos¢ do zaangazowania si¢ w stra-
tegie zamknigcia dostgpu w odniesieniu do Google Play (). W sprawie dotyczacej Google Android uznano, ze
w latach 2011-2016 przedsi¢biorstwo Google posiadato dominujaca pozycje, jezeli chodzi o prowadzenie sklepow
z aplikacjami dla systemu Android, na rynku $wiatowym (z wylaczeniem Chin), przy czym nie istnieja Zadne prze-
stanki wskazujace, ze w przedmiotowej sprawie nalezaloby przyja¢ inne stanowisko. Chociaz respondenci uczestni-
czacy w badaniu rynku uwazaja, ze producenci oryginalnego sprz¢tu do noszenia na ciele nie dysponujg skutecz-
nymi strategiami przeciwdzialania, Komisja zauwaza, ze platforma Android oferuje wiele kanaléw dystrybucji. Jest
to spowodowane tym, Ze: (i) producenci oryginalnego sprz¢tu z systemem Android mogg preinstalowa¢ aplikacje
towarzyszace dla urzadzen do noszenia na ciele na urzadzeniach mobilnych i w ten sposéb zapewni¢ dostepnosé
tych aplikacji dla uzytkownikow; (i) aplikacje towarzyszace moga by¢ réwniez udostgpniane za posrednictwem
sklepéw z aplikacjami innych niz Play, w tym sklepéw z aplikacjami nalezacych do twércow (tj. producentéw orygi-
nalnego sprzetu) oraz do podmiotéw zewnetrznych; oraz (iii) nawet jezeli niektérzy producenci oryginalnego
sprzetu z systemem Android nie preinstalujg obecnie swoich aplikacji towarzyszacych ani nie prowadzg alternatyw-
nego sklepu z aplikacjami, mogliby zaczaé stosowac te strategie, gdyby przedsigbiorstwo Google zaczglo wdrazaé
strategi¢ zamknigcia dostepu.

(28) W kazdym razie Komisja zauwaza, ze reguly konkurencji, w szczegélnosci art. 102 TFUE oraz art. 54 Porozumienia
EOG, beda nadal mialy zastosowanie do podmiotu powstalego w wyniku polaczenia po przeprowadzeniu transak-
¢ji, niezaleznie od wyniku niniejszej oceny na podstawie rozporzadzenia w sprawie kontroli laczenia przedsigbior-
StW.

(29)  Jezeli chodzi o bodZce, Komisja uwaza, ze jest malo prawdopodobne, by przedsigbiorstwo Google wdrozylo strate-
gie zamkniecia dostepu za posrednictwem Play Store. Wynika to z faktu, ze (i) przynajmniej producenci oryginal-
nego sprzetu obejmujacego smartfony z systemem Android mogliby obej$¢ wszelkiego rodzaju strategie zamknigcia
dostepu, preinstalujac swoje aplikacje towarzyszace lub korzystajac z wlasnego sklepu z aplikacjami, a zatem skutek
bylby ograniczony do niezintegrowanych producentéw oryginalnego sprz¢tu do noszenia na ciele; oraz (ii) jest
mato prawdopodobne, aby bardziej ograniczone strategie zamkniecia dostepu (np. pogorszenie oceny lub pozycji
konkurencyjnych ,aplikacji towarzyszacych” na urzadzenia do noszenia na ciele w Play Store lub opéznienie ich
zatwierdzenia w przypadku aktualizacji lub nowych wersji) mialy znaczacy wplyw na skfonno$¢ uzytkownikéw do
zmiany. Ponadto, jezeli chodzi o skutki dla reputacji, najskuteczniejsza strategia zamknigcia dostgpu (tj. odmowa
dostepu do Google Play) zostataby prawdopodobnie zauwazona przez organy, tworcéw aplikacji i uzytkownikéw.

() Google Play to sklep z aplikacjami dla systemu Android prowadzony przez przedsi¢biorstwo Google i uruchomiony przez to przedsie-
biorstwo w 2008 r. Play Store jest czg$cig ustug mobilnych Google’a (Google Mobile Services, ,GMS”), tj. pakietu aplikacji i ustug Goo-
gle’a, na ktére przedsiebiorstwo to udziela tacznej licencji.
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3.2.5.

(32)

3.2.6.

(35)

Niezaleznie od tego, czy Google ma zdolno$¢ albo bodziec do zamknigcia konkurentom dzialajacym na rynku niz-
szego szczebla dostepu do Wear OS, Komisja uwaza, iz taka strategia zamknigcia dostepu w odniesieniu do Google
Play nie mialaby istotnego wplywu na konkurencje, poniewaz nie prowadzitaby do znaczgcego pogorszenia per-
spektyw sprzedazy konkurent6éw Fitbita z sektora urzadzen do noszenia na ciele.

Zamknigcie dostgpu do Google Search ze szkodg dla dostawcéw urzgdzeri do noszenia na nadgarstku (zamknigcie dostepu do
czynnikéw produkgji)

Komisja uwaza, ze pomimo dominujacej pozycji Google’a na rynku ogélnych ustug wyszukiwania () po przepro-
wadzeniu transakcji podmiot powstaly w wyniku polaczenia nie mialby zdolnosci do zamknigcia dostepu konku-
rencyjnym producentom urzadzei do noszenia na ciele poprzez dyskryminacje na korzy$¢ Fitbita w wynikach
wyszukiwania w Google Search. Trzy gléwne kanaly dystrybucji urzadzef do noszenia na ciele obejmujg sklepy sta-
cjonarne (sklepy fizyczne), sprzedaz przez internet na stronach internetowych podmiotéw zajmujacych si¢ odsprze-
dazg oraz sprzedaz przez internet na wiasnych stronach internetowych producentéw oryginalnego sprzetu. Jak
wynika z badania rynku, sprzedaz w sklepach stacjonarnych stanowila najwazniejszy kanal dystrybugji, strony
internetowe podmiotéw zajmujacych sie odsprzedaza stanowily drugi co do waznosci kanat dystrybucji, za$ sprze-
daz przez internet na wlasnych stronach internetowych producentéw oryginalnego sprzetu do noszenia na ciele sta-
nowila jedynie niewielki odsetek sprzedazy. Komisja uwaza, ze nawet w przypadku tego kanatu dystrybugji ruch
pochodzacy z wynikéw wyszukiwania w Google Search nie ma zbyt duzego znaczenia.

Komisja uwaza, Ze po przeprowadzeniu transakcji przedsigbiorstwo Google nie miatoby bodzca do dyskryminacji
na korzy$¢ Fitbita w wynikach wyszukiwania w Google Search. Mimo Ze poprzez dyskryminacje konkurentéw Fit-
bita w wynikach wyszukiwania w Google Search Google prawdopodobnie rzeczywiscie zwigkszy sprzedaz urzg-
dzen Fitbita do noszenia na nadgarstku, potencjalny wzrost udziatu tego przedsi¢biorstwa w rynku urzadzen do
noszenia na nadgarstku i zwigzane z tym zyski beda prawdopodobnie bardzo ograniczone ze wzgledu na niewielkie
znaczenie Google Search dla sprzedazy urzadzefi do noszenia na nadgarstku. Szereg czynnikéw wskazuje, ze przed-
sigbiorstwo Google poniostoby znaczne straty z tytulu dyskryminowania konkurentéw przedsi¢biorstwa Fitbit
w wynikach wyszukiwania w Google Search. W szczegdlnosci taka strategia zaklocitaby dzialanie algorytmu wyszu-
kiwania Google’a.

Niezaleznie od tego, czy podmiot powstaly w wyniku polgczenia mialby zdolno§¢ albo bodziec do odmowy
dostepu do wynikéw Google Search konkurujagcym producentom oryginalnego sprzetu do noszenia na ciele, Komi-
sja uwaza, ze taka strategia nie wywarlaby zadnego istotnego wplywu na konkurencje. Wynika to z faktu, ze sprze-
daz w sklepach stacjonarnych i za posrednictwem podmiotéw zajmujacych si¢ odsprzedazg internetowa to najwaz-
niejsze kanaly dystrybucji stosowane przez producentéw oryginalnego sprzetu do noszenia na ciele, natomiast
sprzedaz za poSrednictwem wlasnych stron internetowych tych producentéw stanowi najmniej istotny kanat dystry-
bugji.

Zamknigcie dostgpu do sklepéw z aplikacjami Fitbita ze szkodg dla tworcow aplikacji (zamknigcie dostepu do czynnikow produk-
Gi)

Jezeli chodzi o zdolno$¢, zdaniem Komisji — biorac pod uwage fakt, Ze Fitbit App Gallery jest sklepem oferujgcym na
wylacznos¢ aplikacje na urzadzenia do noszenia na ciele Fitbita — przedsigbiorstwo Fitbit posiada 100 % udzialu
w sklepach z aplikacjami dla urzadzeri do noszenia na ciele Fitbita. Komisja uwaza jednak, ze zgodnie ze wszelkimi
rozsagdnymi definicjami rynku aplikacji Fitbit App Gallery nie stanowi istotnego czynnika produkgji dla twércow
aplikacji, ktérzy sa osobami trzecimi. Dlatego tez po przeprowadzeniu transakcji podmiot powstaly w wyniku pola-
czenia nie miatby mozliwosci zamkniecia dostepu do Fitbit Gallery dla konkurencyjnych twércoéw aplikacji.

Jezeli chodzi o bodzZce, ograniczajac dostep do konkurencyjnych aplikacji dla urzadzen Fitbita, przedsigbiorstwo
Google prawdopodobnie rzeczywiScie zwigkszy poziom wykorzystania swoich aplikacji przez uzytkownikéw Fit-
bita. Jednak potencjalne zwigkszenie udzialéw w rynku aplikacji Google’a i zwigzane z tym zyski bedg prawdopo-
dobnie bardzo ograniczone. Ma to zwigzek z faktem, Ze (i) korzystanie z aplikacji na urzadzeniach do noszenia na
ciele jest ograniczone; (ii) korzystanie z aplikacji Google’a na urzadzeniach Fitbita stanowitoby jedynie niewielka
cze$¢ wszystkich aplikacji uzywanych na urzadzeniach do noszenia na ciele oraz (iii) w przypadku zamkniecia
dostepu dla konkurencyjnych aplikacji nie jest jasne, czy doprowadzitoby to do rownowaznego wzrostu korzystania
z aplikacji dostarczanych przez Google. Kilka czynnikéw wskazuje, ze przedsigbiorstwo Google poniostoby
znaczne straty z powodu odmowy dostepu do urzadzeni do noszenia na ciele Fitbita konkurencyjnym aplikacjom,
gléwnie dlatego, ze ograniczenie dostgpu do konkurencyjnych aplikacji sprawiloby, ze urzadzenia do noszenia na
ciele Fitbita stalyby sie stosunkowo mniej atrakcyjne dla klientow.

() Przy udziale w rynku wynoszacym powyzej 90 % w niemal wszystkich paistwach EOG z wyjatkiem Czech (84,4 %) w 2019 r. Google
zajmuje dominujgcg pozycje na rynku ogdlnych ustug wyszukiwania.
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(36) Niezaleznie od tego, czy podmiot powstaly w wyniku polaczenia ma zdolno$¢ albo bodziec do odmowy dostepu do
urzadzen do noszenia na ciele Fitbita konkurencyjnym tworcom aplikacji, Komisja uwaza, ze taka strategia nie mia-
faby zadnego istotnego wplywu na konkurencj¢. Zamknigcie dostgpu do Fitbit App Gallery dla konkurencyjnych
tworcow aplikacji wywartoby wplyw jedynie na niewielkg cze$¢ produkgji globalnej rynkowej, a zatem nie miatoby
zadnego istotnego wplywu na konkurencje.

3.3.  Skutki konglomeracyjne
3.3.1. Wzmocnienie pozycji przedsigbiorstwa Google na rynku urzgdzeti do noszenia na nadgarstku poprzez system operacyjny Android

(37) Komisja uwaza, ze podmiot powstaly w wyniku polaczenia miatby zdolno$¢ do zaangazowania si¢ w strategie
zamknigcia dostgpu do systemu Android z nastgpujacych powodow: (i) istnieje duzy zbidr wspdlnych klientow
korzystajacych ze smartfonéw z Androidem i urzadzen do noszenia na ciele kompatybilnych z Androidem (wyla-
czajac jedynie uzytkownikéw produktéw marki Apple, tj. iPhone’a i Apple Watch’a lub iPhone’a sparowanego
z urzadzeniem do noszenia na ciele opracowanym przez osobe trzecig); (ii) Google kontroluje system Android
i posiada dominujacg pozycje na rynku w zakresie dostaw licencjonowanych systeméw operacyjnych dla inteligent-
nych urzadzen mobilnych; (iii) chociaz utrudnienie dostepu nie wydaje si¢ mozliwe w ramach obecnego modelu
biznesowego Androida, Google kontroluje Androida i moze zmieni¢ swdj model biznesowy; oraz (iv) Google moze
zapobiec probom obejscia utrudnienia dostepu podejmowanym przez producentéw oryginalnego sprzetu obejmu-
jacego smartfony z systemem Android.

(38) W szczegdblnosci Komisja uwaza, ze przedsigbiorstwo Google mogtoby utrudni¢ dostep do interfejséw programo-
wania aplikacji systemu Android oferowanych producentom oryginalnego sprzetu bedgcym stronami trzecimi,
zastrzegajac niektore funkcje tylko dla wlasnych urzadzen do noszenia na nadgarstku. Komisja uwaza, ze Google
ma mozliwo§¢ zastosowania $rodkéw technicznych lub umownych, aby doprowadzi¢ do takiego utrudnienia
dostepu. Ewentualnie przedsigbiorstwo Google moze kontynuowaé wiaczanie obecnych funkcji do systemu And-
roid opartego na oprogramowaniu typu open source — Android Open Source Project (AOSP), jednak moze wstrzymac
wszelkie przyszle zmiany w AOSP i wdrozy¢ takie ulepszenia w warstwie zastrzezonej do uzytku przez przedsie-
biorstwo Fitbit.

(39) Komisja uwaza, ze producenci oryginalnego sprzetu obejmujgcego smartfony z systemem Android majg do dyspo-
zycji bardzo ograniczone strategie przeciwdzialania, ktdre nie zapobiegaja mozliwosci realizacji strategii utrudnie-
nia dostepu przez Google. Jest to spowodowane tym, ze nawet jezeli producenci oryginalnego sprzetu posiadaliby
zdolnosci techniczne do zniesienia utrudnienia dostgpu do interfejsu programowania aplikacji, przedsigbiorstwo
Google moze ostatecznie uniemozliwi¢ tym producentom korzystanie z wersji AOSP Androida, w zwigzku z czym
straciliby oni dostgp do ustug mobilnych Google’a, w tym do pakietu aplikacji mobilnych Google’a.

(40) Komisja uwaza, ze przedsigbiorstwo Google wykazuje bodziec do utrudnienia interoperacyjnosci w odniesieniu do
systemu Android, poniewaz: (i) reputacja przedsigbiorstwa Google niekoniecznie zostataby nadszarpnigta; (i) kwan-
tyfikacja przedstawiona przez strong zglaszajgca, oparta na standardowych ramach rachunku integracji pionowej,
nie wykazuje w przekonujacy sposob, ze strategia utrudnienia dostgpu bylaby nieoplacalna dla Google’a. W oparciu
o wyniki badania rynku Komisja uwaza, ze mogg istnie¢ kolejne elementy, ktére moglyby zwigkszy¢ bodziec Goo-
gle'a. Na przyklad przedsiebiorstwo Google mogloby wykorzysta¢ urzadzenia Fitbita do dystrybucji swoich aplikacji
i ustug, zwigkszajac w ten sposéb zyski z dodatkowej sprzedazy urzadzen Fitbita.

(41) Komisja uwaza, ze strategia utrudnienia dostgpu moglaby mie¢ znaczacy wplyw na konkurencj¢ poprzez zmniej-
szenie perspektyw sprzedazy konkurentéw Fitbita z branzy urzadzen do noszenia na ciele.

(42) W zwigzku z tym Komisja podtrzymuje swoje zastrzezenia przedstawione w decyzji na podstawie art. 6 ust. 1 lit. c)
dotyczgce zgodnosci transakcji z rynkiem wewnetrznym w zwigzku z wykorzystaniem przez przedsigbiorstwo
Google pozycji dominujacej w zakresie dostaw licencjonowanych systeméw operacyjnych dla inteligentnych urza-
dzen mobilnych na rynku dostaw urzadzen do noszenia na nadgarstku (i jego mozliwych podsegmentach).

3.4. Dostep do szczegélnie chronionych informacji handlowych

(43)  Komisja ocenila réwniez skutki transakcji w kontekscie dostgpu do szczegélnie chronionych informacji handlowych
(z uwagi na fakt, ze Fitbit umozliwia swoim uzytkownikom polgczenie kont Fitbita z szeregiem aplikacji oséb trze-
cich, Fitbit moze wéwczas uzyska¢ dostep do dodatkowych informacji na temat odpowiednich aplikacji 0séb trze-
cich) oraz ocenila, czy moze to prowadzi¢ do jakichkolwiek niehoryzontalnych, nieskoordynowanych skutkéw
antykonkurencyjnych.

(44) Komisja stwierdzila, Ze po przeprowadzeniu transakcji podmiot powstaly w wyniku polaczenia prawdopodobnie
nie mialby ani zdolnosci, ani bodZca, aby w znaczacy sposéb utrudni¢ efektywna konkurencje z konkurencyjnymi
aplikacjami os6b trzecich w wyniku dostepu do szczegélnie chronionych informacji handlowych oraz ze w kazdym
razie skutki takiej strategii nie bylyby znaczace.
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4. ZOBOWIAZANIA PODJETE PRZEZ STRONY

Aby rozwia¢ obawy dotyczace konkurencji wynikajace z transakeji, strona zglaszajaca podjela zobowigzania
zar6wno na etapie pierwszym, jak i w drugim.

Zobowigzania skladaja si¢ z trzech element6w:

a) zobowigzania do niewykorzystywania zadnych danych zmierzonych dotyczacych ciata ani danych dotyczacych
lokalizacji odnoszacych sie do zdrowia i aktywnosci fizycznej do celéw reklamowych oraz do utrzymania roz-
dzielania danych (,zobowigzanie dotyczace reklam”);

b) zobowigzania do utrzymania dostepu dla stron trzecich — pod warunkiem uzyskania zgody uzytkownika i bez
oplat za dostep — do serii danych zmierzonych dotyczacych ciala (,zobowigzanie dotyczace dostgpu do interne-
towych interfejséw programowania aplikacji”);

¢) zobowigzania do dalszego licencjonowania bezplatnych, publicznych interfejséw programowania aplikacji
umozliwiajacych interoperacyjno$¢ migdzy urzadzeniami do noszenia na ciele opracowanymi przez osoby trze-
cie a systemem operacyjnym Android na smartfonach, ktére to interfejsy beda oferowac co najmniej podsta-
wowe funkgcje interfejséw programowania aplikacji istniejace w systemie operacyjnym Android w dniu wejscia
w zycie (,zobowigzanie dotyczace interfejséw programowania aplikacji systemu Android”).

Zobowigzania wstepne
Zobowigzanie dotyczgce reklam

W ramach zobowiazania dotyczacego reklam przedsigbiorstwo Google zobowigzuje sig, ze przez okres dziesigciu
lat od zatwierdzenia koncentracji przez Komisje (i) nie bedzie wykorzystywaé zadnych danych zmierzonych doty-
czacych ciala ani danych dotyczacych lokalizacji odnoszacych si¢ do zdrowia i aktywnosci fizycznej do celéw
reklam Google'a oraz (ii) Ze bedzie utrzymywaé mozliwe do skontrolowania rozdzielanie zmierzonych danych doty-
czacych ciala oraz danych dotyczacych lokalizacji odnoszacych si¢ do zdrowia i aktywnosci fizycznej od wszelkich
zbioréw danych Google’a dostgpnych do wykorzystania przez reklamy Google'a.

Zobowigzanie dotyczace reklam zostalo pierwotnie przedlozone na etapie pierwszym. Komisja stwierdzila, ze
nawet jezeli pod wzgledem koncepcyjnym zobowigzanie przewidujace utworzenie podlegajacego Scistym zasadom
dostepu silosu do przechowywania danych mogtoby by¢ odpowiednie do wyeliminowania wskazanych przez Komi-
sj¢ obaw dotyczacych konkurencji, nadal nie jest jasne, czy w praktyce zobowiazanie z etapu pierwszego skutecznie
rozwiatoby powazne watpliwosci wskazane w decyzji o wszczgciu postgpowania, z nastgpujacych gtéwnych powo-
déw: (i) nie bylo jasne, czy zakres danych chronionych przez zobowigzanie do zachowania silosu danych jest
wystarczajacy; (i) definicja pojecia ,reklamy Google’a” byta zbyt waska; (iii) szczeg6ly systemu ochrony danych
byly niewystarczajace, aby Komisja mogla oceni¢ skuteczno$¢ zobowiazania do zachowania silosu danych; oraz (iv)
czas trwania byl niewystarczajacy. Zobowigzanie dotyczace reklam przedtozone na etapie drugim zawiera ulepsze-
nia we wszystkich czterech aspektach.

. Zobowigzanie dotyczgce dostgpu do internetowych interfejséw programowania aplikacji

W ramach zobowigzania dotyczacego dostepu do internetowych interfejséw programowania aplikacji przedsigbior-
stwo Google zobowigzuje si¢, przez okres pieciu lat od zatwierdzenia koncentracji, do utrzymywania dostepu dla
uzytkownikéw interfejséw programowania aplikacji do wspieranych danych zmierzonych dotyczacych ciala pod
warunkiem uzyskania zgody uzytkownika i bez oplat za dostep, z zastrzezeniem:

(1) dalszego przestrzegania przez uzytkownikéw interfejséw programowania aplikacji zasad $wiadczenia ustugi na
platformie Fitbita (w przypadku przyznania dostgpu za posrednictwem internetowych interfejséw programo-
wania aplikacji Fitbita) lub zasad $wiadczenia ustugi i polityki danych uzytkownika ustug (w przypadku przy-
znania dostepu za posrednictwem odpowiedniego interfejsu programowania aplikacji Google’a). Przedsigbior-
stwo Google moze zablokowaé dostep w przypadku naruszenia tych warunkéw; oraz

(2) dalszego przestrzegania przez uzytkownikow interfejséw programowania aplikacji wymogoéw dotyczacych pry-
watnosci i bezpieczenstwa. Przedsicbiorstwo Google moze zablokowa¢ dostep w przypadku naruszenia tych
wymogdw lub tymczasowo zawiesi¢ dostep, jesli przedsigbiorstwo Google ma uzasadnione przekonanie o naru-
szeniu tych wymogow.

. Zobowigzanie dotyczgce interfejséw programowania aplikacji systemu Android

W ramach zobowiazania dotyczacego interfejsow programowania aplikacji systemu Android Google zobowigzuje
sig, przez okres dziesieciu lat od zatwierdzenia koncentracji przez Komisje, do:

(1) dalszego bezplatnego licencjonowania publicznych interfejséw programowania aplikacji dla producentéw ory-
ginalnego sprzetu z systemem Android, oferujacych podstawowe funkcje, ktére urzadzenia do noszenia na nad-
garstku moga wykorzystywa¢ do wspélpracy ze smartfonami z systemem Android;
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(2) udostepniania interfejsow programowania aplikacji bez réznicowania ich dostgpnosci lub funkcjonalnosci
w zaleznoSci od tego, czy dostep do nich uzyskuje urzadzenie do noszenia na nadgarstku lub aplikacja towarzy-
szgca tworcow, czy tez urzadzenie do noszenia na nadgarstku lub aplikacja towarzyszaca osoby trzeciej;

(3) nieutrudniania dostepu do interfejséw programowania aplikacji w sposéb polegajacy na ograniczeniu ich funk-
cjonalnosci dla urzadzen do noszenia na nadgarstku opracowanych przez osobe trzecig w stosunku do urza-
dzen do noszenia na nadgarstku opracowanych przez twércg; oraz

(4) dalszego bezplatnego publicznego udostepniania dokumentacji dla programistéw dotyczacej wyzej wymienio-
nych interfejséw programowania aplikacji.

4.2. Zmienione zobowigzania etapu drugiego

(51) Zmienione zobowigzania w ramach etapu drugiego obejmuja te same trzy elementy co pierwotne zobowigzania
w ramach etapu drugiego, z nastgpujgcymi ulepszeniami.

4.2.1. Zobowigzanie dotyczgce reklam

(52) Definicje: zmieniono i dopracowano szereg definicji, gféwnie w celu uniknigcia obchodzenia przepiséw i zapewnie-
nia, aby zobowigzanie dotyczace reklam bylo dostosowane do przysztych wyzwan.

(53) Monitorowanie: wyjasniono i udoskonalono role pelnomocnika ds. monitorowania w weryfikacji srodkéw tech-
nicznych wprowadzonych w celu zapewnienia zgodnosci z zasada rozdzielania danych.

(54) Wariant opt-in: uzytkownicy z EOG bedg mieli mozliwo$¢ wyrazenia zgody na wykorzystanie lub odmowy wyko-
rzystania przez ustugi Google’a — inne niz reklamy Google’a — wszelkich danych zmierzonych dotyczacych ciata.

(55)  Czas trwania: Komisja moze podja¢ decyzje o przedluzeniu okresu obowigzywania o maksymalnie dodatkowe dzie-
sie¢ lat, uzasadniwszy konieczno$¢ takiego przedtuzenia w ostatnim roku poczatkowego dziesigcioletniego okresu.

4.2.2. Zobowigzanie dotyczgce dostgpu do internetowych interfejsow programowania aplikacji

(56)  Definicje: zmieniono i dopracowano szereg definicji, gléwnie w celu unikniecia obchodzenia przepiséw i zapewnie-
nia, aby zobowigzanie dotyczace dostepu do internetowych interfejséw programowania aplikacji byto dostosowane
do przysztych wyzwan.

(57) Dostosowanie do przysztych wyzwan: zobowigzanie zawiera mechanizm aktualizacji, ktéry ma na celu odtworze-
nie dziatan, ktdre przedsigbiorstwo Fitbit podjetoby samodzielnie. W oparciu o mechanizm aktualizacji nowe typy
danych beda udostepniane poprzez internetowe interfejsy programowania aplikacji w ciagu jednego roku do
dwoch lat, jezeli zakwalifikujg si¢ do kategorii wspieranych danych zmierzonych dotyczacych ciata i co najmniej
trzech z pigciu najwigkszych producentéw oryginalnego sprzetu do noszenia na ciele udostepni réwnowazny typ
danych.

(58)  Przeglad ex ante warunkéw przedsigbiorstwa Google i przedsigbiorstwa Fitbit przez pelnomocnika ds. monitorowa-
nia: przedsigbiorstwo Google musi poinformowaé o proponowanych zmianach na dziesie¢ dni przed data, gdy
stang si¢ one skuteczne lub — w przypadku, gdy zmiany sa pilne — jak najszybciej i nie pdZniej niz pig¢ dni od tej
daty.

(59)  Zakres danych: dostep do internetowych interfejséw programowania aplikacji obejmuje réwniez dane uzytkowni-
kéw spoza EOG dla kazdego uzytkownika interfejsu programowania aplikacji, ktory posiada aplikacje lub strong
internetowa udostepniong uzytkownikom z EOG.

(60)  Czas trwania: przedtuzony z pieciu do dziesigciu lat.
4.2.3. Zobowigzanie dotyczgce interfejséw programowania aplikacji systemu Android

(61)  Definicje: zmieniono i dopracowano szereg definicji, gféwnie w celu uniknigcia obchodzenia przepiséw i zapewnie-
nia, aby zobowigzanie dotyczace interfejséw programowania aplikacji systemu Android byto dostosowane do przy-
sztych wyzwan.

(62)  Zakres: lista funkcji podstawowych zostala rozszerzona zgodnie z informacja zwrotng uczestnikow rynku oraz
wyjasniono, ze zobowigzanie obejmuje réwniez ulepszenia, w tym wynikajace z aktualizacji i naprawy bledow.
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(63) Dostosowanie do przysztych wyzwan: niedyskryminowanie producentéw oryginalnego sprzgtu do noszenia na
nadgarstku (i) poprzez wstrzymanie, odmowe lub opéznienie dostepu do funkcji interfejséw programowania apli-
kagji systemu Android (AOSP lub ustugi mobilne Google’a), ktére przedsigbiorstwo Google udostepnia ogdlnie bez
oplat za dostep innym twércom aplikacji na smartfony z systemem Android, jak réwniez niedyskryminowanie
w odniesieniu do (ii) zmiany, zastapienia lub wycofania interfejséw programowania aplikacji systemu Android; (ii)
dostepu do ustugi Developer Previews oraz (iv) dostgpu do dokumentagji dla programistow.

(64)  Obchodzenie przepiséw: (i) Google Play Store lub (ii) ostrzezenia/komunikaty o bledach nie moga by¢ wykorzysty-
wane do obchodzenia przepiséw.

4.3.  Ocena zaproponowanych zobowigzaf

(65) Komisja uwaza, Ze, aby zaproponowane zobowigzania mogly zostaé przyjete, muszg one by¢ w stanie zapewnic
zgodnos¢ koncentracji z rynkiem wewnetrznym dzigki zapobieganiu znacznym zakldceniom efektywnej konkuren-
¢ji na wszystkich wlasciwych rynkach, na ktérych zidentyfikowano obawy dotyczace konkurencji. W tym przy-
padku zobowigzania musialy wyeliminowac obawy dotyczace konkurencji zidentyfikowane przez Komisj¢ w odnie-
sieniu do: (i) Swiadczenia ustug w zakresie reklamy internetowej w wynikach wyszukiwania w réznych krajach EOG
i w Zjednoczonym Kroélestwie; (ii) rynkow cyfrowej opieki zdrowotnej w krajach EOG i w Zjednoczonym Krdle-
stwie oraz (iii) interoperacyjnosci z systemem operacyjnym Android.

(66) W decyzji stwierdza si¢, ze ostateczne zobowigzania w pelni uwzgledniajg kwestie konkurencji zwigzane z transak-
cja. Komisja stwierdza réwniez, Ze ostateczne zobowigzania mozna skutecznie wdrozy¢ w krétkim czasie.

Whnioski

Z powod6w wymienionych powyzej Komisja stwierdzita w decyzji, ze — pod warunkiem wypelnienia zobowigzan przed-
stawionych przez strone zglaszajacg — transakcja nie doprowadzi do istotnego utrudnienia efektywnej konkurencji na
rynku wewngtrznym ani na jego znacznej czeSci. W zwigzku z powyzszym w decyzji uznaje si¢ koncentracj¢ za zgodna
z rynkiem wewnetrznym zgodnie z art. 2 ust. 2 i art. 8 ust. 2 rozporzadzenia w sprawie kontroli faczenia przedsiebiorstw
oraz art. 57 Porozumienia o Europejskim Obszarze Gospodarczym.
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